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E D I T O R I A L
O que se levaria cerca de uma década, em 
tempos normais, as empresas deram um salto 
gigantesco na área de inovação e tecnologia, 
neste pouco mais de um ano de pandemia. Para 
continuarem competitivos, gestores e empreendedores 
mergulharam rapidamente no mundo digital, 
buscando novidades e ferramentas para manterem 
seus negócios ativos.

Tomo a liberdade de pegar emprestada as sábias 
palavras de Francisco Soelti, membro do conselho 
da Coalizão SP ABC, que diz: “A tecnologia 
foi a vacina da economia”! Se não fosse pela 
tecnologia, nossa economia não teria sobrevivido 
e pequenos e médios empresários estariam com 
seus negócios ainda mais estagnados.

A ACISA, enquanto representante da classe 
empresarial, agiu rapidamente e em poucos 
meses estava pronta para oferecer soluções 
totalmente digitalizadas aos seus associados. 
Lançou o APP, com todos os serviços da entidade 
na palma da mão e criou a Academia de Negócios 
e Inovação em parceria com várias entidades 
representativas de classe e instituições acadêmicas. 
Por meio dela, são disponibilizados cursos de 
capacitação, palestras e conteúdos de elevada 
qualidade que vão ao encontro das necessidades 
dos empreendedores. Sem contar o lançamento 
do e-book – um passo a passo para iniciar a 
transformação digital e o catálogo virtual Compre 
online em Santo André.

Esses são apenas alguns exemplos de protagonismo 
que chancelaram o convite para que a ACISA 
integrasse a Coalizão Brasil Digital do MBC – 
Movimento Brasil Competitivo, voltado para a 
transformação digital na Região do ABC e do 
Brasil, no projeto Brasil 5.0.

Amigo empresário, ainda temos um árduo 
caminho pela frente. Inove e esteja sempre em 
busca de novos conhecimentos!

acisaacisa.com.br acisasa acisasa
Associe-se: (11) 2199-1611(11) 2199 1600

Pedro Cia Junior

Mais de 30 soluções de pesquisas para pessoas físicas e 
jurídicas, através do banco de dados do Boa Vista SCPC.

Também disponibilizamos a Negativação de Devedores, uma 
ferramenta de cobrança essencial para que o credor possa 
cadastrar o inadimplente no maior banco de dados do Brasil. 

CONSULTAS E NEGATIVAÇÕES

Através de parceiros que atuam nos segmentos de consultoria, 
educação, marcas e patentes, saúde, seguros, tecnologia entre 
outros, possibilita aos associados, condições especiais na 
contratação dos serviços.

CLUBE DE DESCONTOS E VANTAGENS

O Guia Comercial ACISA foi desenvolvido para divulgar o seu 
negócio online, sem custo, além da possibilidade de buscar algum 
comércio na região de Santo André de forma simples e rápida.

GUIA COMERCIAL

VEJA TODOS OS NOSSOS SERVIÇOS EM:
ACISA.COM.BR

Constituições, alterações, distratos de empresas de São Paulo e 
muito mais com atendimento ágil e seguro.

JUNTA COMERCIAL

Documento eletrônico que garante proteção e validade jurídica 
às transações online e à troca virtual de documentos, 
mensagens e dados.

CERTIFICADO DIGITAL

Lives, cursos, palestras, treinamentos e capacitações, muitas 
delas gratuitas, sobre os mais variados temas.

ACADEMIA DE NEGÓCIOS E INOVAÇÃO

Um espaço para que as instituições beneficentes da cidade de 
Santo André divulguem seus trabalhos e como a sociedade 
pode ajuda-las a manter suas atividades.

ACISA SOLIDÁRIA

DEPARTAMENTO DE COBRANÇA
Nossa equipe é qualificada, experiente e explora com 
competência todas as ferramentas visando a recuperação da sua 
carteira de inadimplência.
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Academia de Negócios e Inovação 
intensifica ações

Podcast traz novos temas 

Empreendedores ganham cursos  
de capacitação

Desde o ano passado, a ACISA 
tem intensificado suas ações 
para levar novos conhecimen-

tos e capacitação aos empreende-
dores. Tudo para os ajudar a manter 
seus negócios e continuar promo-
vendo a geração de empregos e de-
senvolvimento econômico.

Por meio da Academia de Negócios 
e Inovação, criada com essa finali-
dade, a ACISA tem promovido várias 
lives sobre os mais diversos temas 
e segmentos. No último mês, por 
exemplo, no dia 6 de maio, os dire-
tores Henrique de Carvalho e Marcos 
Alexandre Rocco de Paula, com me-
diação do vice-presidente de Marke-
ting, Paulo Cesar Ferrari, abordaram 
as Tendências do varejo.

Na semana seguinte foi a vez de abor-
dar o tema: Liberdade de imprensa, 
com os jornalistas Carlos Alberto Bu-
zano Balladas e Leandro Amaral e, 
para encerrar o mês de maio, o setor 
industrial foi analisado pelo execu-
tivo Mário Batista e os empresários 
Cláudio Barberini Júnior e Norber-
to Luiz Perrella, com mediação  de 
Evandro Banzato, diretor da ACISA e 
secretário de Desenvolvimento e Ge-

ração de Emprego da Prefeitura de 
Santo André. 

Em junho, a programação continua 
imperdível. No último dia 3, foi rea-
lizada uma live especial sobre o Dia 
do Meio Ambiente, com mediação 
de  Sidnei Roberto Ladessa Muneratti, 
ex-presidente e membro do Conselho 
Superior da ACISA, e a participação 
da advogada Rosa Ramos e da espe-
cialista em meio ambiente Simo-
ne Fernandes Hosaka. Os 
profissionais abordaram a 
busca da sustentabilidade 
e preocupação com o fu-
turo, haja vista que a eco-
nomia e meio ambiente 
caminham lado a lado.

Com a proposta de apre-
sentar o potencial do Polo 
Petroquímico para a economia e de-
senvolvimento regional, no dia 10 de 
junho, a ACISA reuniu Evenson Robles 
Dotto, CEO da Local Service e vice-pre-
sidente de Administração e Finanças da 
entidade, como mediador, e os execu-
tivos Flávio Chantre, Francisco Sérgio 
Ruiz e Carlos Roberto Barbeiro Lima. 
Todas as lives estão disponíveis no canal 
do YouTube.com/ACISASA.

Para encerrar o mês de junho, no dia 
24, às 17 horas, acontecerá uma live 
com o tema: Como a Educação Sexu-
al pode transformar o Brasil, mediada 
pela diretora Ana Maria Mascaro e com 
os convidados Rodrigo Martins e Mar-
cos Alexandre Rocco de Paula.

Rodrigo Martins é fisioterapeuta, es-
pecializado em orientação e educa-

ção sexual para jovens a partir de 12 
anos e responsável pelo Projeto Dr. 
Camisinha. Já Marcos Alexandre Roc-
co de Paula é farmacêutico e proprie-
tário da Pró Pharmacos Farmácia, 
empresa do grupo farmacêutico na 
área de drogaria e manipulação de 
fórmulas com lojas espalhadas na 
Grande São Paulo e interior do Esta-
do, além de diretor da ACISA.

Em maio, a Academia de Negó-
cios e Inovação ACISA voltou 
com a sua série de podcast, 

trazendo novos assuntos ligados ao 
mundo corporativo. 

Nesta temporada, foram selecionados 
os temas: Gestão da qualidade e suas 
ferramentas, Como ter um bom con-
trole financeiro, Tendências do varejo e 
ABC que dá certo, com Valter Patriani.

O ACISA Podcast pode ser acessado 
no portal  acisa.com.br/podcast, no 
App ACISA e em todas as plataformas 
de streaming. Lá, você encontrará a 
intregra das 10 edições produzidas 
até o momento.

Por meio da Academia de Ne-
gócios e Inovação, a ACISA 
em parceria com o CRA-SP  

disponibiliza vários cursos gratui-
tos de capacitação. Basta escolher 
o tema, inscrever-se e aproveitar 
mais este benefício destinado aos 
seus associados. 

Um dos cursos é Criação de No-
vos Produtos, ministrado pela 
Fundação Getúlio Vargas e que 
propicia o entendimento de 
como os fundamentos principais 
de um produto, desde o seu ciclo 
de vida até as estratégias de rotu-
lagem, se diferenciam da criação 
de serviços. http://bit.ly/curso_no-
vos_produtos_fgv
  
Conceitos relacionados à inovação 
para transformar a sua empresa 
em um negócio competitivo e lu-
crativo é o mote do curso Inova-
ção, ministrado pelo Sebrae, com 

aulas 100% online. http://bit.ly/cur-
so_inovacao_sebrae

O curso As 5 Dimensões da Auto-
liderança, disponibilizado pelo Se-
nac,  proporcionará reflexões sobre a 
questão por meio do significado, vi-
são positiva, gerenciamento de ener-
gia, conexões e engajamento. http://
bit.ly/curso_autolideranca_senac
  
Pensando na necessidade de dis-
cutir a respeito de como a Neuro-
ciência tem ajudado diversas orga-
nizações a atenderem melhor seus 
clientes internos e externos, a ESPM 
oferecerá o curso Marcas com Pro-
pósito - o que a neurociência tem a 
dizer sobre a comunicação de den-
tro para fora? Este curso ajudará no 
desenvolvimento de habilidades 
que podem ajudar na criação de 
estratégias de comunicação e rela-
cionamento mais eficientes e na re-
flexão a respeito do momento que 

vivemos e da valorização do propó-
sito como estratégia de negócios. 
http://bit.ly/curso_marcas_ESPM 

Ministrado pela Associação Nacio-
nal dos Executivos de Finanças, Ad-
ministração e Contabilidade (Ane-
fac), o curso Liderança em Tempos 
de Crise: 5 comportamentos que 
tiram o foco da busca por soluções  
é uma ótima oportunidade para o 
empreendedor descobrir mais so-
bre o impacto da Covid-19 na jor-
nada de transformação digital nas 
empresas. http://bit.ly/curso_lide-
rança_Anefac  

ACADEMIA DE

E INOVAÇÃO

Gestão da qualidade e 
suas ferramentas

Como ter um bom 
controle financeiro

Tendências do varejo

ABC que dá certo, com 
Valter Patriani

https://www.youtube.com/channel/UCwdK2wUcv_St1WpClPHPojw
https://acisa.com.br/podcast
http://bit.ly/curso_novos_produtos_fgv
http://bit.ly/curso_novos_produtos_fgv
http://bit.ly/curso_inovacao_sebrae

http://bit.ly/curso_inovacao_sebrae

http://bit.ly/curso_inovacao_sebrae

http://bit.ly/curso_autolideranca_senac
http://bit.ly/curso_autolideranca_senac
http://bit.ly/curso_marcas_ESPM 
http://bit.ly/curso_liderança_Anefac  
http://bit.ly/curso_liderança_Anefac  
https://www.fgcompany.com.br/
https://acisa.com.br/2021/05/31/acisa-podcast-gestao-da-qualidade-e-suas-ferramentas/
https://acisa.com.br/2021/05/24/acisa-podcast-como-ter-um-bom-controle-financeiro/
https://acisa.com.br/2021/05/17/acisa-podcast-tendencias-do-varejo/
https://acisa.com.br/2021/04/26/acisa-podcast-abc-que-da-certo-com-valter-patriani/
https://www.fgcompany.com.br/
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Junta Comercial amplia benefícios Compre em Santo André

ABC que dá certo 

Nova forma de anunciar

O Escritório Regional da Junta 
Comercial, localizado na ACISA, 
está com diversos benefícios 

voltados para empreendedores e 
contadores associados.

Um deles é a agilidade na prestação 
de serviços. Diariamente, são analisa-
dos em 24 horas cerca de 160 docu-
mentos relacionados à abertura e fe-
chamento de empresas ou alteração 
contratual. 

“Como não estamos realizando aten-
dimento presencial, os documentos 
são retirados e entregues por meio 
de um serviço de motoboy. Assim, re-
forçamos os cuidados e segurança de 
todos os envolvidos”, explica a admi-
nistradora do Escritório Regional da 
Jucesp Vânnia Redoval.

O atendimento continua de segunda 
a sexta-feira, das 8h30 às 17 horas, po-
rém com agendamento prévio pelos 
telefones (11) 2199-1665 e 2199-1606.

Outro benefício que a ACISA disponi-
biliza aos contadores e empresários 
são palestras de orientação e dicas 
para evitar retrabalhos e atraso na 
entrega da documentação. No úl-
timo dia  1 de junho, Leila Marques, 
assessora técnica do Escritório Regio-
nal Jucesp, abordou os pontos-chave 
de um contrato social, dicas sobre os 
principais tópicos que geram exigên-
cias, assinatura digital, sociedade com 
um único sócio, termos genéricos na 
descrição do objetivo/CNAE e apre-
sentação de documentos. A palestra 
está disponível no canal do YouTube.
com/ACISASA.

Por meio da campanha Compre 
em Santo André, Prestigie Seu 
Bairro!, a ACISA continua incenti-

vando os consumidores para que efe-
tuem suas compras nos comércios da 
cidade, principalmente nas próximas 
datas comemorativas.

Essa é uma forma de garantir a movi-
mentação da economia local para a 
melhoria da qualidade de vida da so-
ciedade e geração de emprego. Como 
complemento da campanha, a ACISA 
também disponibilizou gratuitamen-
te aos associados por meio do App e  
hotsite da campanha  prestigieseubair-
ro.acisa.com.br, um e-book para ajudar 
os empreendedores que ainda não ade-
riram à digitalização de seus negócios.

O material traz uma série de informa-
ções e um passo a passo de como iniciar 
a transformação digital, marketplaces 
disponíveis no mercado para efetivar 
as vendas online, como utilizar corre-
tamente o WhatsApp e as redes sociais 

para divulgar, vender e alavancar seu 
empreendimento, dentre outras dicas.

Outro recurso disponibilizado no APP da 
ACISA é o catálogo digital Compre online 
em Santo André, o qual permite ao inter-
nauta efetuar sua compra online, receber 
o preço final e escolher a forma de paga-
mento antes de ser direcionado para fi-

nalização da compra com o lojista digital. 

Os interessados em se cadastrar no 
Compre online em Santo André  deve-
rão entrar em contato com o departa-
mento comercial da ACISA por meio do 
telefone (11) 2199-1608 ou pelo e-mail: 
comercial@acisa.com.br.

A Região do Grande ABC está 
repleta de cases de sucesso e 
como forma de valorizar essas 

empresas e empreendedores que 
tanto fazem pelo desenvolvimen-
to econômico, a ACISA, por meio da 
Academia de Negócios e Inovação, 
criou no ano passado o Programa 
ABC que dá certo.

Até o momento, já foram abordadas 
as histórias de sucesso da Coop, Pa-
daria Brasileira, Giuliana Flores, Cons-
trutora Patriani e Empório Jardim. 
Neste mês de junho, no dia 17 às 19 
horas, será realizada a 6ª edição do 
ABC que dá certo e contará a trajetó-

ria de Gerardo Pedro Sauter.

Empresário há 30 anos no comér-
cio de decoração e há 20 anos como 
CEO da Indústria Têxtil Sauter, em 
Ribeirão Pires, Gerardo Pedro Sauter 
já foi presidente da Aciarp (Associa-
ção Comercial Industrial e Agrícola 
de Ribeirão Pires) por mais de nove 
anos, vice-presidente da Facesp (Fe-
deração das Associações Comerciais 
do Estado de São Paulo)  no ABC por 
três anos  e conselheiro da Coopera-
tiva Sicoob do Grande ABC.

Acesse o canal do YouTube.com/
ACISASA ou o Facebook.com/ACISA/

live e acompanhe mais um grande 
exemplo de empreendedorismo.

A ACISA está disponibilizando 
aos seus associados uma nova 
alternativa para quem deseja 

divulgar sua marca ou produtos. Tra-
ta-se do painel de led de 10 metros 
quadrados e excelente resolução, 
instalado na parte frontal da sede da 
entidade comercial.

Pela sua localização estratégica e 
privilegiada, o painel tornou-se uma 

excelente vitrine. Diariamente, 42.265 
pessoas passam pelo local, o qual 
abrange três principais vias – Aveni-
da XV de Novembro, Praça XIV Bis e  
Avenida D. Pedro II.

Os interessados em anunciar no es-
paço, podem entrar em contato com 
a área comercial pelo telefone (11) 
2199-1611 ou pelo e-mail comercial@
acisa.com.br.

http://leandromachadoadv.com.br/
http://leandromachadoadv.com.br/
https://www.facebook.com/leandromachadoadv.com.br/
https://www.instagram.com/leandro_machado_advogados/
https://goo.gl/maps/5hpRMmfKTSw5ffhQ8
tel:1149947244
https://www.youtube.com/user/ACISASA
https://www.youtube.com/user/ACISASA
https://prestigieseubairro.acisa.com.br/
https://prestigieseubairro.acisa.com.br/
mailto:comercial%40acisa.com.br?subject=
https://www.youtube.com/user/ACISASA
https://www.youtube.com/user/ACISASA
https://www.facebook.com/acisa/live_videos/
https://www.facebook.com/acisa/live_videos/
mailto:comercial%40acisa.com.br?subject=
mailto:comercial%40acisa.com.br?subject=
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Sucesso do presente e futuro está na digitalização

Missão regional

Desde o surgimento da Co-
vid-19, a economia mun-
dial, com destaque para a 

brasileira, entrou em colapso e só 
não foi pior por conta da agilidade 
de muitos empreendedores em 
se adaptar às novas tecnologias e 
imergir no mundo virtual.

O ano de 2020 foi o maior acele-
rador do comércio eletrônico e o 
início de uma nova era para o va-
rejo. Dados de uma pesquisa da  
McKinsey revelam que esse cená-
rio global foi o responsável por ge-
rar, em apenas 90 dias, mudanças 
no comércio eletrônico e no com-
portamento do consumidor que 
aconteceriam apenas em 10 anos.

Segundo o Movimento Com-
pre&Confie, que reúne várias lojas 
do varejo brasileiro para a trans-
formação do mercado digital, o 
e-commerce foi ampliado em 
56,8% no ano passado se compa-
rado aos primeiros meses de 2019. 
Outro dado relevante, levantado 
pela eMarketer, é que a América 
Latina foi, pela primeira vez, a re-
gião de maior destaque em rela-
ção ao crescimento do comércio 
eletrônico, registrando um au-
mento de 36,7%.

Quando as mudanças ocorrem 
de forma acelerada, é comum ha-
ver resistência e muitos se apega-
rem ao fato de não conhecerem 
as ferramentas adequadas para 
ingressarem no novo mundo digi-

tal. Para ajudar 
nesse proces-
so, a ACISA 
rapidamente 
buscou meios 
para com-
partilhar co-
nhecimentos 
com seus asso-
ciados, além de 
antecipar o lança-
mento de seu apli-
cativo com vários 
recursos e serviços 
disponíveis na pal-
ma da mão e até 
um e-book foi cria-
do com um passo a 
passo de como en-
trar nesse novo mun-
do digital. A entidade 
também está com uma vasta 
lista de lives, palestras e o catálogo 
digital Compre online em Santo 
André, que podem ser conferidos 
no portal www.acisa.com.br.

Em reconhecimento ao seu pro-
tagonismo, a ACISA foi convidada 
a fazer parte da Coalizão Brasil Di-
gital do MBC – Movimento Brasil 
Competitivo, com representantes 
de 13 Instituições voltadas para 
a transformação digital na Re-
gião do ABC. A  Coalizão Digital 
SP ABC  integra o  Sistema Nacio-
nal de Coalizões Digitais Regio-
nais Nacionais  do projeto  Brasil 
5.0  de  interesse nacional  supra-
partidário,  acima dos interesses 
dos partidos políticos.

Entre os apoiadores institucionais 
estão ABC Valley, Abrafiltros, ASPR, 
Centro Universitário FEI, Fundação 
Santo André, Coop, Instituto Mauá 
de Tecnologia, Instituto de Tecno-
logia de São Caetano do Sul, Insti-
tuto MicroPower, Sebrae e UFABC. 
No Conselho do Comitê da Coali-
zão Digital SP ABC também estão 
presentes Pedro Cia Junior, presi-
dente da ACISA, o diretor e secre-
tário de Desenvolvimento Econô-
mico e Geração de Empregos de 
Santo André, Evandro Banzato, e 
Marcio Valle, presidente da Coop e 
membro do Conselho Superior da 
entidade comercial.

A Coalizão Digital SP ABC   tem 
como propósito estimular  a 
implantação de iniciativas que 

operacionalizem o protagonismo 
regional  na  jornada  que potencia-
lize o ciclo virtuoso do empodera-
mento  e  produtividade  da  Pessoa 
5.0, competitividade dos Negócios 
5.0, efetividade do Governo 5.0, o fo-
mento  da  Economia 5.0, a constru-
ção da Sociedade 5.0 com qualidade 
de vida, inclusão e sustentabilidade: 
econômica, social e ambiental, e que 
estejam alinhadas aos  Fundamen-
tos do Brasil 5.0, e às ações estratégi-
cas da E-Digital, nos sete municípios 
da Região do Grande ABC.

Com o objetivo de adicionar até 
2025, U$ 115 bilhões para o PIB brasi-
leiro, o Sistema Nacional da Coalizão 
trabalha para entender as realida-
des locais, a partir de forte interação 
com os atores para a transformação 
digital e para o empreendedorismo 
inovador; potencializar as oportu-
nidades de crescimento, rápido e 
sustentável; trocar experiências de 
forma ininterrupta, ampla e expo-
nencial; agregar valor, em seus mui-
tos diferentes aspectos; integrar o 
ecossistema local, regional e nacio-
nal de forma bem estruturada, além 
de evoluir somando todos os esfor-
ços para se multiplicar os desafios e 
as oportunidades.

Reforçando o comprometimento 
da ACISA em todo esse processo de 

transformação digital, a entidade 
também está representada no Hub 
de Inovação, desenvolvido pela Pre-
feitura Municipal de Santo André, 
por meio do diretor Luis Antonio 
Sampaio da Cruz.  

Este hub, que integra o Parque Tec-
nológico, apoia e fomenta empresas 
que queiram desenvolver pesquisas, 
novos produtos e processos de for-
ma sistemática e continuada, além 
de ser a ligação entre as empresas e 
startups, universidades 
e centros tecnológicos 
da região, promovendo 
maior integração e forta-
lecimento do ecossiste-
ma de inovação do ABC.

“Entendemos que a 
sociedade civil, órgãos 
governamentais e a aca-
demia devem estar uni-
dos para que possamos 
viabilizar o Brasil 5.0. 
Entendo que não basta 
apenas melhorar a digi-
talização, mas é preciso 
também promover in-
tensamente a capacita-
ção das pessoas físicas e 
jurídicas. E isso a ACISA 
está na vanguarda”, ex-
plica o diretor.

E um bom exemplo é 
o Projeto Empreender. 
Recentemente, houve 

uma reestruturação e todos os nú-
cleos hoje existentes (Pet shop, Mu-
lheres Empreendedoras, Ciclismo, 
Jovens Empreendedores e Escolas 
Particulares) e os novos que ve-
nham ser formados terão a inovação 
e tecnologia como tema transversal. 
“Nosso propósito é que a ACISA, en-
quanto representante da classe em-
presarial, seja referência e um polo 
de tecnologia para os pequenos e 
médios empreendedores”, comple-
ta Sampaio da Cruz.

https://www.acisa.com.br
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Rodada de Negócios consolida-se 
como excelente networking

Criar bons contatos e saber ad-
ministrar com profissionalismo 
o networking são ingredientes 

básicos para uma receita de sucesso.  
Assim, definiu alguns empresários que 
participaram da segunda edição da 
Rodada de Negócios Online, promo-
vida pelo NME - Núcleo de Mulheres 
Empreendedoras.

Um deles foi Luiz Pires Granjo, fran-
queado da Ginástica do Cérebro, que 
participou das duas edições. “No ano 
passado, ainda estava iniciando meu 
negócio e confesso que não soube 
aproveitar a oportunidade. Mas, desta 
vez, entrei em contato com os demais 
participantes e já fechei contratos”, co-
memora. A Ginástica do Cérebro tra-
balha com o desenvolvimento cerebral 
das pessoas a fim de evitar doenças 
neurodegenerativas.

Daniela Biagatton, sócia da Conta-
bilidade Imperial (escritório de con-
tabilidade e assessoria empresarial), 
também aprovou a iniciativa do NME, 
tanto que foi uma das patrocinado-
ras do evento. “Além de elevada cre-
dibilidade, a Rodada de Negócios é 
dinâmica e permite aos participantes 
apresentarem suas empresas e, mes-
mo de forma virtual, terem contato 
com outros empreendedores. Cada 
vez mais, o networking é fundamental 
para prospecção e geração de novos 
negócios”.

Com patrocínio da Coop, Contabilida-
de Imperial e Espaço Downtown, a  se-
gunda edição da Rodada de Negócios 
Online foi realizada no dia 28 de abril, 
com a participação de 34 empresas e 
parte do valor da inscrição foi destina-
da para ação beneficente, por meio do 
programa ACISA Solidária. 

“Nosso evento foi um sucesso e graças 
aos participantes e patrocinadores, 
conseguimos doar 100 kits de produ-
tos de higiene pessoal para o Centro 
Espírita Obreiros da Vida Eterna - ONG 
Anjos da Rua, de Santo André”, destaca 
a diretora Regina Guirelli.

O NME faz parte do Projeto Empreen-
der da ACISA, que tem a finalidade de 
prestar apoio operacional, gerencial e 
incentivar o associativismo entre mi-
cro e pequenas empresas do mesmo 
segmento, visando o seu crescimento. 
Atualmente, também integram o pro-
jeto os núcleos de Pet Shop, Ciclismo, 
Escolas Infantis Particulares e Jovens 
Empreendedores. 

Solidariedade para aquecer o inverno

Instituição Cidade dos Meninos pede ajuda

Comprometida com a responsabi-
lidade social e preocupada com 
as pessoas que vivem em vulne-

rabilidade social, a entidade, através do 
programa ACISA Solidária, está reali-
zando a Campanha do Agasalho 2021.

Com apoio da FEASA - Federação das 
Entidades Assistenciais de Santo André 
e Fundo Social de Solidariedade da ci-

dade, a ação acontecerá até 9 de julho 
e arrecadará agasalhos e cobertores 
em bom estado de conservação. 

Os interessados em colaborar com a 
causa poderão fazer a sua doação na 
própria sede da ACISA ou nos demais 
postos de arrecadação, cujos endere-
ços podem ser encontrados no portal 
www.acisa.com.br/solidariedade.

A ACISA Solidária foi criada em 2020 e 
visa propor ações e divulgar atividades 
das entidades beneficentes que atuam 
em várias frentes na cidade, bem como 
reforçar a importância da solidarieda-
de que deve ser praticada a cada dia 
como forma de amenizar o sofrimento 
dos que vivem em situação de vulnera-
bilidade social. 

A pandemia afetou as receitas fi-
nanceiras de muitas entidades 
beneficentes e uma delas é a 

Cidade dos Meninos Maria Imacula-
da, no Parque Novo Oratório, funda-
da há 61 anos pelo Frei Pio Populin e 
com atendimento de bebês a idosos, 
pessoas em situação de vulnerabili-
dade social, com deficiência ou em 
reabilitação. 

As duas maiores fontes de captação 
de recursos para a manutenção dos 
programas sociais - o Centro de Reabi-
litação e a Academia Cidade dos Meni-
nos - estiveram um período fechados 
e, mesmo agora com a reabertura, a 
adesão ainda é muito baixa por parte 
dos alunos e pacientes, afetando dras-
ticamente o faturamento. Por isso, a ne-
cessidade de doação espontânea para a 
manutenção das atividades é muito im-
portante para ajudar a resgatar a digni-
dade dos atendidos. 

Os interessados podem contribuir 
com a causa de várias formas e mais 
informações podem ser obtidas pelo 
telefone (11) 4472-2146, e-mail: contato@

cidademeninos.org.br ou pelo portal 
www.cidademeninos.org.br

Na Educação Infantil são atendidas 350 
crianças do Berçário ao Jardim II, com 
atividades lúdicas e aulas virtuais. No 
Centro da Juventude, são acolhidos 
200 crianças e adolescentes, entre 6 e 
15 anos, no serviço de convivência e for-
talecimento de vínculos, o qual conta 
com encontros virtuais que estimulam 
o desenvolvimento de potencialidades, 
habilidades e talentos que propiciam a 
formação cidadã. 

Já no Centro Franciscano de Convivên-
cia, cerca de 250 pessoas acima de 60 
anos são atendidas, visando o fortale-
cimento de vínculos, com desenvolvi-

mento da autonomia, do protagonismo 
social, promoção da convivência fami-
liar e comunitária.

No Centro de Reabilitação, são aten-
didas semanalmente 300 pessoas 
com deficiência ou em processo de 
reabilitação na Equoterapia, Fisiote-
rapia Aquática, Fisioterapia Clínica 
(Neurológica e Ortopédica), Acupun-
tura, Reeducação Postural Global e 
Drenagem Linfática. A Academia Ci-
dade dos Meninos tem capacidade 
para atender cerca de 950 alunos, 
distribuídos em aulas de Muscula-
ção, Natação, Hidroginástica, Pilates, 
Ginástica (Funcional, PowerJump, 
BodyPump, BodyStep, BodyBalance, 
Body Combat, RPM) e Zumba.

http://www.panteraimoveis.com.br/
https://acisa.com.br/solidariedade/
mailto:contato%40cidademeninos.org.br?subject=
mailto:contato%40cidademeninos.org.br?subject=
http://www.cidademeninos.org.br
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Recentemente, a consultoria de 
estratégia e estudos de futu-
ros Strategy and Futures Resear-

ch Unit (SFRU) lançou um estudo com 
cinco pontos para prestar atenção no 
mundo dos negócios que irão remo-
delar comportamentos na próxima 
década. De acordo com a empresa, 
os acontecimentos atuais da huma-
nidade apresentam um desafio claro 
à nossa frente: reconstruir a década 
que se iniciou a partir de 2020 através 
de inovações mais sustentáveis, efica-
zes, úteis e humanizadas.

1. B2A
Depois do B2B, B2C, B2B2C e demais 
acrônimos inerentes de  business, o 
SFRU sugere a chegada do B2A, ou Bu-
siness to Algorithm, que tornará as 
demais abreviações obsoletas. Este 
modelo representa as operações que 
envolvem a tomada de decisão de com-
pra por parte de algoritmos ― com con-
sentimento do cliente. 

Negócios como o Spotify são um exem-
plo de serviço B2A, segundo a consul-
toria, pois há opções em que o usuário 
pode permitir que o aplicativo decida, 
de modo autônomo, o que o usuário 
irá ouvir. Portanto, a consultoria sugere 
que as empresas considerem construir 
algoritmos de automação de decisões 
caso queiram se manter relevantes em 
meio às gerações aceleradas do futuro.

2. Bens públicos
A tendência dos  nativos ecológicos di-
gitais há tempos já deixa clara a neces-
sidade de empresas se tornarem cada 
vez mais transparentes em relação a 
suas operações, recursos, métodos, pro-
cessos e valores. 

As gerações Y e Z, antenadas com os 
ciclos do planeta e da humanidade, exi-
gem e exigirão cada vez mais transpa-

rência por parte das marcas. Assim, as 
empresas devem repensar a antiga es-
tratégia “Coca-Cola” de mistérios e tornar 
suas informações cada vez mais públicas 
se quiserem gerar identificação por par-
te de seus usuários. Aqui, a cultura inter-
na da empresa domina a própria marca, 
e a comunidade dita as regras.

3. “Eu” Metaversal
Esta nova tendência sugere que a as-
censão de mundos virtuais simulados, 
como videogames, realidade aumenta-
da e realidade virtual, estão ocasionan-
do o surgimento de uma nova persona 
que caminhará ao lado das nossas esfe-
ras sociais, profissionais e familiares ― a 
persona virtual.

Jogos populares como Fortnite já estão 
conectados com esse novo paradigma. 
Em abril de 2020, o jogo transmitiu um 
show ao vivo do rapper Travis Scott em 
um avatar virtual dentro do mundo do 
jogo, e foi acompanhado por nove mi-
lhões de jogadores, que puderam inte-
ragir no cenário do espetáculo como se 
estivessem em um festival real.

Cada vez mais pessoas buscam mun-
dos digitais para fazer amizades e dar 
vida a personagens diferentes do que 
vivem na vida civil, em uma espécie de 
escapismo que se relaciona diretamen-
te com o consumo.

4. Novos fluxos de 
trabalho

Ninguém saiu ileso de 2020. Todas as 
vidas mudaram, o que inclui o âmbito 
profissional de cada um. Assim, os pla-
nos de carreira precisam, a partir de 
agora, serem redesenhados para esta-
rem de acordo com a nova economia 
e as mudanças de vidas ― o que deve 
incluir substituir o questionamento 
“quando vamos voltar?” por criar siste-

mas não-tradicionais para as carreiras.
Agora que profissionais do mundo intei-
ro passaram pela experiência do home 
office, muitos tomaram gosto pelo pro-
cesso e passarão a rejeitar carreiras que 
não ofereçam o benefício do trabalho 
remoto ou minimamente híbrido. Além 
disso, o estudo também aponta que o 
aumento da expectativa de vida sugere 
uma remodelagem dos estágios de car-
reira para se adaptarem a profissionais 
que se aposentam cada vez mais tarde. 
“O plano de carreira tradicional ainda 
terá grande influência. Mas milhões irão 
abraçar ― e monetizar ― novas visões 
de trabalho como criatividade, cuidado 
e conexão humana”, afirma a SFRU.

5. Sustentabilidade 
como serviço

A última tendência sugerida segue o 
padrão de transformações acrônimas 
do B2A: a famosa sigla SaaS ganhará 
um novo sentido, e passará de Sof-
tware as a Service para Sustainability 
as a Service, ou seja,  sustentabilidade 
como serviço.

Não há mais como correr do termo sus-
tentabilidade. Todas as tendências glo-
bais reforçam uma rejeição em massa 
das pessoas a serviços e marcas que 
não carregam os selos verdes consigo. 
Ao mesmo tempo, os consumidores de-
sejam cada vez mais conveniência ― e 
muitas vezes essas duas funções po-
dem ser contraditórias.

Cabe aos inovadores e  empreendedo-
res da nova economia  encontrarem 
saídas sustentáveis cada vez mais fun-
cionais, que façam sentido dentro dos 
ritmos de vida das gerações atuais e 
futuras. Assim, a sustentabilidade, além 
de uma necessidade global, se torna 
também uma necessidade comercial.

Fonte: WHow Inovação para negócios

Aos poucos, o otimismo vem to-
mando conta dos brasileiros e no 
primeiro trimestre deste ano, o 

PIB já apresentou um crescimento de 
1,2% em relação ao mesmo período do 
ano passado, segundo dados do Institu-
to Brasileiro de Geografia e Estatística 
(IBGE). Esse desempenho foi puxado 
pelas taxas positivas em agropecuária 
(5,7%), indústria (0,7%) e Serviços (0,4%).

Na agropecuária, no primeiro trimestre, 
em relação ao último trimestre de 2020, 
a alta foi puxada pela melhora na pro-
dutividade e no desempenho de alguns 
produtos, sobretudo, a soja.

No caso da indústria, somente a de 
transformação teve resultado negativo 
(-0,5%), no primeiro trimestre de 2021. 
Nos demais, houve avanço: indústrias 
extrativas (3,2%), construção (2,1%) e 
eletricidade e gás, água, esgoto, ativi-
dades de gestão de resíduos (0,9%). Em 
relação ao mesmo trimestre do ano 
passado, a indústria cresceu 3%, com o 
desempenho da indústria de transfor-
mação (5,6%) — influenciado pela fabri-

cação de máquinas e equipamentos, 
produtos de metal, produtos de mine-
rais não-metálicos e metalurgia.
A atividade de Eletricidade e gás, água, 
esgoto, atividades de gestão de resídu-
os (2,1%) também cresceu no período, 
sendo favorecida pela retomada da ati-
vidade econômica. Nos serviços, que 

contribuem com 73% do PIB, houve 
resultados positivos em transporte, ar-
mazenagem e correio (3,6%), interme-
diação financeira e seguros (1,7%), infor-
mação e comunicação (1,4%), comércio 
(1,2%) e atividades imobiliárias (1,0%). 

Fonte: Correio Braziliense

https://www.centralpaulista.com.br/
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mailto:mkt%40centralpaulista.com.br?subject=
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O now costumer: como vender para o novo consumidor?

Não é novidade que o comporta-
mento do consumidor vem mu-
dando nos últimos anos e que a 

pandemia só potencializou essa mu-
dança. Alguns dados ajudam a ratificar 
essa afirmação como por exemplo em 
2020, quatro em cada dez clientes fize-
ram uma compra online pela primeira 
vez, 94% dos clientes com acesso à in-
ternet estão comprando online toda se-
mana e 80% vão continuar comprando 
digitalmente. Acostumado com o novo 
ambiente massivamente digital, o con-
sumidor caminha cada vez mais para 
maior conectividade, mas ao mesmo 
tempo está mais exigente, principal-
mente com o fator agilidade.

Esse novo consumidor se transformou 
no que chamamos de now costumer 
– algo como consumidor imediatista. 
Ansioso, ele quer tudo para agora e agi-
lidade virou regra. Ele não compara os 
produtos entre as marcas e, sim, as ex-
periências que elas ofertam. Como Dan 
Gingiss, um especialista em experiência 
do consumidor, costuma dizer “você 
não está competindo contra a marca 
que vende produtos similares aos seus, 
mas sim contra todas as experiências 
que o cliente tem”. Dito isto, então, 
como vender para este cliente tão exi-
gente e volátil, do físico ao digital?

O primeiro passo é reinventar a experi-
ência, partindo do pressuposto de que 
ela é a sua principal concorrente e, por 

isso, um atendimento personalizado e 
ágil é crucial. O cliente precisa se sen-
tir único e importante na sua loja, com 
o melhor atendimento, mas também 
no menor tempo possível, em razão 
da pandemia que ainda vivemos. O 
ambiente precisa passar segurança a 
ele, em todos os sentidos, mas neste 
momento, principalmente em relação 
à Covid-19.

O segundo passo para acompanhar 
esse cliente imediatista é investir em 
capacidade digital e, para isso, é essen-
cial ter um e-commerce e de alto nível. 
A jornada de compra quase sempre 
começa no digital. O mundo do e-com-
merce é extremamente competitivo, 
com uma busca rápida na internet, por 
exemplo, o cliente possui acesso a uma 
grande variedade de opções e para se 
destacar é preciso ter um e-commerce 
bem estruturado para levar uma ex-
periência de compra consistente para 
o digital. Caso o seu negócio já esteja 
neste nível, é hora de dar o passo se-
guinte: a omnicalidade.

Para o varejo omnicanal, o cliente pre-
cisa ser, de fato, o ponto central do ne-
gócio, conectando a operação física e 
digital para atender o cliente quando 
e como ele quiser. Neste universo exis-
tem muitos espaços para as lojas físi-
cas, porém, para as que ainda vivem na 
era analógica e não buscam conhecer 
seus clientes ou nem possuem inteli-

gência para realizar promoções perso-
nalizadas, o espaço é pequeno e a cada 
dia diminui mais.

Mais do que nunca, é preciso estar 
atento às necessidades deste novo con-
sumidor e, para tanto, manter um bom 
relacionamento, coletando dados e 
analisando as informações para perso-
nalizar a experiência é crucial. É impor-
tante, também, que o varejista se adap-
te o mais rápido possível às mudanças 
de comportamento do cliente e enten-
da que ele não é indispensável.

Por fim, se a sua loja estiver dentro des-
te novo padrão, com o comércio físico 
e online integrado e com atendimento 
personalizado e rápido, o  now costu-
mer fará a opção de compra como for-
ma de recompensar a experiência de 
consumo, já inclinado a ser fidelizado 
pela boa impressão passada. A proati-
vidade na busca pelo relacionamento 
com o cliente é talvez o fator mais im-
portante para o novo consumidor. Por 
isso, não espere que ele vá até a sua 
loja – ele tem acesso a várias na palma 
da mão e com poucos cliques – e bus-
que diferenciais competitivos, como 
parcerias, inclusive com a concorrência. 
Ficou espantado? Pois neste mercado 
ninguém está sozinho e, na disputa en-
tre experiências, só sai vencedor aquele 
que estiver mais preparado.
 

Por Tiago Mello, diretor de Produtos da Linx Digital e colu-
nista do Newtrade

ACISA entra com novo 
mandado coletivo

Decisão do STF beneficia associados

A atual pandemia assolou a econo-
mia mundial, sem privilegiar seg-
mentos e porte das empresas e a 

ACISA acaba de impetrar um mandado 
coletivo junto à Vara da Fazenda Pública 
e Prefeitura Municipal de Santo André.

A ação solicita a prorrogação de paga-
mento do ICMS (Imposto sobre Circu-
lação de Mercadorias e Serviços) e ISS 
(Imposto sobre Serviços) para todos os 

seus associados, haja vista que a enti-
dade tem como finalidade defender os 
interesses da economia e, em especial, 
defender, amparar, orientar e instruir as 
classes que representa, bem como os 
interesses das empresas associadas.

“A pandemia fez com que o estado de 
São Paulo instituísse medidas de qua-
rentena renovadas por diversas vezes, 
prejudicando as atividades produtivas 

e consumo por parte da população. Tais 
fatores afetaram gravemente muitos 
comércios e prestadores de serviços, 
os quais continuam tentando manter 
seus negócios e empregos”, destaca 
Pedro Cia Junior.

No último dia 13 de maio, o STF 
(Supremo Tribunal Federal) con-
firmou a inconstitucionalidade 

da inclusão do ICMS (Imposto sobre 
Circulação de Mercadorias e Serviços) 
na base de cálculo das contribuições 
do PIS (Programa de Integração Social) 
e Cofins (Contribuição para o Financia-
mento da Seguridade Social) no fatura-
mento mensal das empresas.

Tal decisão, além de determinar qual 
o ICMS a ser excluído, no caso é o des-

tacado na nota fiscal, também modu-
lou o alcance da decisão, determinan-
do que os efeitos só passem a valer a 
partir da data do julgamento, ou seja, 
a partir de 15 de março de 2017.

A ACISA - sempre pioneira nas ques-
tões tributárias, ajuizou ação coletiva 
em 2006, atualmente já transitada 
em julgado. “Nossos associados já po-
dem reaver o crédito com data retro-
ativa de cinco anos a propositura da 
ação e compensar o valor reconhe-
cido em débitos devidos à Receita 
Federal de 2001 até a presente data”, 
esclarece o presidente da ACISA, Pe-
dro Cia Junior.

O advogado Dimas Alcantara, da Al-
cantara Advogados e Associados, que 
representa a ACISA na ação coletiva, 
explica que a inclusão do ICMS da 
base de cálculo do PIS e da Cofins não 
compõe o faturamento ou a receita 
bruta das empresas e esta decisão ju-
dicial trará redução da carga tributá-

ria para as empresas associadas.

Quem ainda não é associado da ACISA 
basta entrar em contato com a área 
comercial pelo telefone (11) 2199-1608, 
fazer a associação e usufruir de todos 
esses benefícios. Para obter mais in-
formações e orientações sobre a ação, 
os associados podem telefonar para 
Alcantara Advogados pelos telefones 
(11) 5572-8225 e 97515-1668 ou enviar 
mensagem para o e-mail  jeferson.
bueno@alcantara.adv.br.

A ACISA também possui outras 
ações coletivas já ajuizadas e uma 
delas refere-se a empresas prestado-
ras de serviço, que à semelhança da 
exclusão do ICMS da base de cálculo, 
pleiteia a exclusão do ISSQN no fa-
turamento mensal que, certamente 
terá o mesmo desfecho, possibilitan-
do a essas empresas o crédito pago 
desde 2001 até o julgamento defini-
tivo pelo STF.

Rua Kasato Maru, 257 -  Sala 2
Silveira - Santo André 

(11) 94814-6848
leandro@enumoadv.com.br

FALE CONOSCO

Dr. Leandro Enumo
Advocacia e Consultoria

Empresarial
Cível
Trabalhista
Tributário OAB/SP 365.477 
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Refis municipal 

Desde o último dia 24 de maio, 
a Prefeitura de Santo André 
está executando o programa 

Renegocia 2021, que permite aos mu-
nícipes renegociarem suas dívidas. A 
proposta, aprovada na Câmara Muni-
cipal, integra pacote de medidas de 
auxílio econômico que têm sido ado-
tadas pela administração e oferece 
descontos para quem quer quitar os 
débitos com o município.

Quem, por exemplo, parcelar a dí-
vida em até três vezes, terá redu-
ção de 100% dos juros de mora e da 
multa moratória. Há diversas opções 
de parcelamento, podendo chegar 
a pagamento em até 60 vezes, com 
redução de 55% nos juros e multa. O 
munícipe terá até 90 dias para aderir 
ao programa. Para informações e ca-
dastramento, o cidadão pode acessar 
o site: https://www.santoandre.sp.gov.
br/PortalServico/default.aspx/.

Os acordos previstos no Renegocia 
2021 abrangem créditos tributários e 
não tributários, inclusive os inscritos 
em dívida ativa, tais como infrações 
à legislação de trânsito, multas de na-
tureza contratual e taxas de execução 
de obras particulares.

Outro projeto que também já está 
em ação é o Renegocia 2021 - Se-
masa, programa que permite que 
os munícipes façam acordos com a 
autarquia para a quitação de débi-
tos. O pagamento das dívidas pode-
rá ocorrer em até 60 vezes, com des-
contos que variam entre 55% e 100% 
nos juros de mora e multa moratória, 
dependendo da quantidade de par-
celas escolhidas pelo munícipe. Para 
aderir, o cidadão deve ir até o Posto 
de Atendimento do Semasa. É ne-

cessário antes realizar agendamento 
no site  http://agencia.semasa.sp.gov.
br/producao/agendaposto/frmAgen-
damento.aspx.

Além da criação do Renegocia 2021, 
está em vigor outra medida adotada 
pela Prefeitura, que é a prorrogação 
até 30 de novembro do pagamento 
do ISSQN (Imposto sobre Serviços de 
Qualquer Natureza) fixo e do IPTU 
(Imposto Predial e Territorial Urbano) 
de imóveis comerciais e imóveis de 
uso misto, sem juros ou multas.

Dívidas com a União
Quem possui dívidas com a União 
tem até 31 de agosto para aderir ao 

novo acordo de renegociação es-
pecial, o qual envolve tanto dívidas 
aduaneiras e tributárias, em cobran-
ça pela Receita Federal, quanto dé-
bitos inscritos em dívida ativa, co-
brados pela Procuradoria-Geral da 
Fazenda Nacional (PGFN).

O acordo é válido para contribuintes 
que tenham processos em julga-
mento por descumprimento da Lei 
10.101, de  19 de dezembro  de 2000, 
que tratem sobre a incidência de 
contribuições previdenciárias e des-
tinadas a outras entidades e fundos 
incidentes sobre a participação nos 
lucros e resultados (PLR).

Eventos empresariais 

Neste ano, tradicionais feiras  e 
eventos corporativos foram 
transferidos para 2022, mas ain-

da é possível participar virtualmente 
de alguns importantes, como é o caso 
do Tech Meeting 2021, promovido pela 
TOTVS, maior empresa de tecnologia 
do Brasil. O evento debaterá o papel 
da tecnologia na produtividade dos 
negócios durante e após a pandemia 
e acontecerá no dia 23 de junho, das 9 
às 17 horas.

O Tech Meeting é aberto a todos os 
interessados em atualizar o mindset 
e entender melhor as formas de tor-
nar os negócios mais produtivos para 
o novo ciclo social e econômico que 
continuará pelas próximas décadas, 
acessando novas tecnologias e po-
dendo, assim, se posicionar de forma 
competitiva no cenário transformador 
que vivemos. Para se inscrever gratui-
tamente no Tech Meeting 2021 e obter 
mais informações, acesse: https://totvs.
com/tech-meeting/

Outro evento imperdível para os em-
preendedores da área de construção 
civil é o Smart.Con, organizado pela 
Messe Muenchen do Brasil e com trans-
missão integral de forma digital nos 
dias 6 e 7 de julho, das 10 às 18 horas. 

Apoiada nos pilares de  Engenha-
ria, Infraestrutura, RealEstate e Ren-
tal, a Smart.Con é um 
evento inédito para a 
indústria da constru-
ção no Brasil, com o 
objetivo de criar uma 
plataforma de disse-
minação de conheci-
mentos, novas tecno-
logias e inovação para 
os setores listados. ​
​
Em dois dias, serão 
reunidos fabricantes 
de equipamentos, es-
critórios de engenha-
ria, construtoras, pres-
tadores de serviços, 

startups, produtores de novos materiais 
e sistemas construtivos, mineradoras 
para a construção civil, bancos, agentes 
públicos e outros atores da indústria da 
construção num ambiente único para 
desenvolvimento de negócios e troca 
de conhecimentos.​ As inscrições estão 
disponíveis em: https://www.exposmar-
tcon.com.br/pt/ingresso
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Espaço do Associado

É com grande satisfação que apresentamos os mais novos associados: 
	∙ ERG Eletromotores

	∙ Ester Gonçalves

	∙ EZ Consultoria Empresarial

	∙ Facinplast

	∙ Favoritto Eventos e Empório Ltda.

	∙ Gestão Pro Negócios Imobiliários e Comércio 

	∙ Gpsindx Serviços de Divulgação Publicitária

	∙ Guilherme Costa ME.

	∙ Gustavo Machado Santos

	∙ ID Create Marketing

	∙ Ideall Invest Consultoria Ltda.

	∙ Infinity Tecnologia em Cortes e Solda

	∙ Instituto Brandão de Odontologia Avançada S/S

	∙ Instituto de Educação e Cultura Unidade Jardim

	∙ Ivirtus Assessoria em Investimentos Imobiliários

	∙ J M dos Santos Produtos de Limpeza

	∙ JPG Artes Gráficas e Serviços

	∙ L & R Comércio de Roupas Ltda. – ME.

	∙ Laércio Lino Bezerra

	∙ Leonello Negócios Imobiliários

	∙ M.A Assessoria Contábil Empresarial

	∙ Magda Oliveira do Nascimento Santos

	∙ Manoel Assunção da Silva ME.

	∙ Margaret de Oliveira Silva Vestuários

	∙ Moani Company Cosméticos

	∙ Natural Vip Saúde

	∙ Opta Solar

	∙ Optimus Imp. e Distr. de Bebidas e Alimentos

	∙ Pet Koi Comércio de Rações

	∙ Philipe de Lima Gomes

	∙ Planet Tel. Telecomunicações

	∙ Poliedro Contadores

	∙ Renato de Oliveira Costa Calçados

	∙ Rios & Viana Auditores Independentes – Filial

	∙ Rios Viana Auditores e Consultores

	∙ Rodadas Brasil Org. de Eventos 

	∙ Santa Emília Automóveis e Motos Ltda.

	∙ Sérgio Ricardo Domingos

	∙ Sol Esquadrias de Alumínio

	∙ Solid Engenharia e Empreendimentos Imobiliários

	∙ Sonia Regina Ribeiro Imóveis

	∙ TMD Friction do Brasil

	∙ Turbinado Telecom Ltda.

	∙ Unisandra Serviços Administrativos

	∙ Verzani e Sandrini Administração de Mão de Obra

	∙ Verzani e Sandrini Parking Estacionamento

	∙ Virtude Assessoria Contábil

	∙ Voticare Soluções e Consultoria

	∙ A M de Paula - Fotografias

	∙ A1 Formaturas

	∙ Alex Viana 

	∙ Anderson Vaz de Oliveira

	∙ Andréia Silva

	∙ Anima Contábil e Assessoria

	∙ Arco Íris Dedetizadora e Desentupidora

	∙ Assima Contabilidade Ltda.

	∙ Brife Viagens, Turismo e Serviços

	∙ Caps Comércio de Produtos Naturais

	∙ Casa de Festas Villa Safari

	∙ Cláudia Cristina Filho Silva de Paula

	∙ Colicchio Imóveis

	∙ Comércio e Distribuidora de Alimentos Thamara

	∙ Concrela 

	∙ D & G Comércio de Sucos

	∙ Da Matta Representações e Consultoria 

	∙ Daniele de Moraes Salvo 

	∙ Danylo da Silva Barbosa

	∙ Datsch Contabilidade e Consultoria Fiscal 

	∙ Dib&Velosso Condomínio & Adm. de Imóveis

	∙ Distrilimp Ind. e Com. de Limpeza

	∙ Edivana Alves Bezerra

	∙ Eliana Oliveira Souza

	∙ Elo Gaivota 

Associe-se e conheça nosso Clube de Vantagens, ligando para 2199.1600 ou WhatsApp 2199-1611

COMPRE ONLINE EM
SANTO ANDRÉ
É uma plataforma online que auxilia na divulgação e disponibilização de 
produtos e serviços para venda online para os associados que não possuem 
e-commerce e nem tão presentes em marketplace. Na plataforma é possível 
incluir seus produtos e serviços, determinar sobre a entrega ou retirada.

Consulte nosso departamento comercial para solucionar qualquer dúvida ou 
suporte em relação à inclusão de sua empresa na plataforma!

(11) 2199-1611 www.acisa.com.brcomercial@acisa.com.br
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Há 8 anos, a TOTVS 
acredita e investe no 
ABC Paulista.

Fale com a gente. TOTVS ABC Paulista:

(11) 43019115
linktr.ee/tsmtsul

Somos a maior empresa de tecnologia do País, 100% 
brasileira. Líderes absolutos em software de gestão.

Há 8 anos, escolhemos estar na região com uma 
unidade exclusiva para garantir atendimento e 
proximidade aos nossos clientes do ABC Paulista.
O nosso compromisso, mesmo nos momentos mais 
adversos, é garantir o seu negócio.

Conheça nosso portfólio de soluções que vão muito 
além do ERP.

A
TOTVS

ACREDITA NO
BRASIL
QUE
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COPAFER.COM.BR
@COPAFER

TUDO PARA INDÚSTRIA E CONSTRUÇÃO

MATRIZ
Av. dos Estados, 4555
Santa Terezinha - Santo André/SP

FILIAL
Av. dos Estados, 8393
Parque Jaçatuba - Santo André/SP

VENHA NOS CONHECER, A MELHOR QUALIDADE ESPERA POR VOCÊ!

(11) 4996-6000

https://www.copafer.com.br/

